
СИЛАБУС 

навчальної дисципліни «ЛОГІСТИЧНИЙ МЕНЕДЖМЕНТ» 

 

Спеціальність МАРКЕТИНГ 

Освітня програма ДІДЖИТАЛ МАРКЕТИНГ 

Рівень вищої освіти Другий (магістерський)  

Статус навчальної дисципліни вибіркова 

Курс / семестр вивчення 9 семестр 

Кількість кредитів ЄКТС 5 

Розподіл за видами занять та годинами 

навчання 

Лекції - 32 год. 

Практичні, семінарські заняття - 16 год. 

Самостійна робота - 72год. 

Вид індивідуального завдання реферат 

Форма підсумкового контролю іспит 

Кафедра (назва, № кабінету, 

контактний телефон, е-mail) 

Кафедра маркетингу, фінансів, банківської справи та 

страхування 

к. 115 

kaf-mark@suem.edu.ua 

Дні занять Згідно з розкладом 

Консультації Очні консультації: згідно з графіком 

Дистанційні: електронна пошта, групи у Вайбері, 

Телеграмі 

Анотація навчальної дисципліни: 

У сучасних умовах ринкової економіки перед підприємством лежить проблема вибору 

найбільш ефективного засобу управління. Ріст стратегії логістики у формуванні стратегії 

підприємства дає підстави для використання логістичного менеджменту, який позначає 

менеджмент у логістичних системах на основі теорії логістики. Курс «Логістичний 

менеджмент» дозволяє сформувати абсолютно нове уявлення щодо проектування та 

управління каналами розподілу. Поєднання теоретичних положень й узагальнення 
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практичного досвіду розкриває зміст проведення роботи у сфері управління маркетингових 

систем розподілу в сучасних умовах 

Мета навчальної дисципліни: формування у майбутніх фахівців теоретичних 

знань з питань логістичного менеджменту, активним 

інтегруючим потенціалом, здатним зв’язати воєдино і 

покращити взаємодію між базовими функціональними 

сферами – постачанням, виробництвом, маркетингом, 

дистрибуцією, організацією продажу, – та набуття 

практичних вмінь і навичок щодо використання 

логістичного менеджменту для підвищення стійкості 

підприємства, координації дій та вирішення 

конфліктних ситуацій. 

Мета орієнтована на формування у 

студентів таких компетентностей: 

ЗК 4. З датність застосовувати знання у практичних 

ситуаціях. 

ЗК 6. Здатність оцінювати та забезпечувати якість 

виконуваних робіт. 

ЗК 9. Здатність до адаптації та дій в новій ситуації. 

ЗК 11. Здатність приймати обґрунтовані рішення. 

СК 1. Здатність виявляти знання та розуміння 

проблем предметної області, основ функціонування 

сучасної економіки на мікро-, мезо-, макро- та 

міжнародному рівнях  

СК 2. Здатність здійснювати професійну діяльність 

у відповідності з чинними нормативними та правовими 

актами. 

СК 8. Здатність аналізувати та розв’язувати завдання 

у сфері економічних та соціально-трудових відносин. 

СК 10. Здатність використовувати сучасні джерела 

економічної, соціальної, управлінської, облікової 

інформації для складання службових документів та 

аналітичних звітів.  

СК 11. Здатність обґрунтовувати економічні 

рішення на основі розуміння закономірностей 

економічних систем і процесів та із застосуванням 

сучасного методичного інструментарію. 

СК 12. Здатність самостійно виявляти проблеми 

економічного характеру при аналізі конкретних 

ситуацій, пропонувати способи їх вирішення. 

СК 13. Здатність поглиблено аналізувати проблеми і 

явища в одній або декількох професійних сферах з 

врахуванням економічних ризиків та можливих 

соціально-економічних наслідків. 

Програмні результати навчання 

(відповідно до освітньо-професійної 

програми) 

ПР5. Застосовувати аналітичний та методичний 

інструментарій для обґрунтування пропозицій та 

прийняття управлінських рішень різними 

економічними агентами (індивідуумами, 

домогосподарствами, підприємствами та органами 

державної влади). 

ПР 10. Проводити аналіз функціонування та 

розвитку суб’єктів господарювання, визначати 



функціональні сфери, розраховувати відповідні 

показники, які характеризують результативність їх 

діяльності.  

ПР 12. Застосовувати набуті теоретичні знання для 

розв’язання практичних завдань та змістовно 

інтерпретувати отримані результати -  

Очікувані результати навчання: ОРН 1. У сучасних умовах ринкової економіки перед 

підприємством лежить проблема вибору найбільш 

ефективного засобу управління. Ріст стратегії 

логістики у формуванні стратегії підприємства дає 

підстави для використання логістичного менеджменту, 

який позначає менеджмент у логістичних системах на 

основі теорії логістики. Курс «Логістичний 

менеджмент» дозволяє сформувати абсолютно нове 

уявлення щодо проектування та управління каналами 

розподілу. Поєднання теоретичних положень й 

узагальнення практичного досвіду розкриває зміст 

проведення роботи у сфері управління маркетингових 

систем розподілу в сучасних умовах 

ОРН 5. Обґрунтувати маркетингові рішення на рівні 

ринкового суб’єкту із застосуванням сучасних 

управлінських принципів, підходів, методів, прийомів.  

ОРН 8. Вміти підвищувати ефективність 

маркетингової діяльності ринкового суб’єкта (в тому 

числі, транспортної галузі) на різних рівнях 

управління, розробляти проекти у сфері маркетингу та 

управляти ними. 

ОРН13. Керувати маркетинговою діяльністю 

ринкового суб’єкта, у тому числі, транспортної галузі, 

а також його підрозділів, груп і мереж, визначати 

критерії та показники її оцінювання. 

ОРН 16 Усвідомлювати важливість соціальної 

відповідальності за прийняті рішення у 

професіональній діяльності, дотримуватись морально 

культурних цінностей. 

Зміст навчальної дисципліни: 

Тема 1. ЛОГІСТИЧНИЙ МЕНЕДЖМЕНТ ЯК ІНСТРУМЕНТ ОПТИМІЗАЦІЇ БІЗНЕС-

ПРОЦЕСІВ І НАПРЯМ НАУКОВОГО ПІЗНАННЯ 

Тема 2. КОНЦЕПЦІЯ І МЕТОДОЛОГІЧНИЙ АПАРАТ ЛОГІСТИЧНОГО МЕНЕДЖМЕНТУ. 

ЛОГІСТИЧНІ СИСТЕМИ  

Тема 3 ОБ’ЄКТИ ЛОГІСТИЧНОГО УПРАВЛІННЯ ТА ЛОГІСТИЧНІ ОПЕРАЦІЇ  

Тема 4. ЛОГІСТИЧНА СТРАТЕГІЯ ПІДПРИЄМСТВА. 

Тема 5. ЛОГІСТИКА ЗАКУПІВЕЛЬ І РОЗМІЩЕННЯ ЗАМОВЛЕНЬ  

Тема 6. ВИРОБНИЧА ЛОГІСТИКА 

Тема 7. УПРАВЛІННЯ ЗАПАСАМИ В ЛОГІСТИЦІ 

Тема 8. РОЗПОДІЛЬЧА ЛОГІСТИКА 

Тема 9. ТРАНСПОРТНА ЛОГІСТИКА 

Тема 10. ЛОГІСТИЧНИЙ ПІДХІД ДО ОБСЛУГОВУВАННЯ  СПОЖИВАЧІВ 

Тема 11 ЛОГІСТИКА СКЛАДУВАННЯ 

Тема 12. ІНФОРМАЦІЙНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ЛОГІСТИКИ 

Тема 13. УПРАВЛІННЯ РИЗИКАМИ У ЛОГІСТИЦІ 

Тема 14.  ІННОВАЦІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ 1Г В ЛОГІСТИЦІ 

Рекомендовані джерела: 



Базова література 

1. Алькема, О.С. Кириченко, С.А. Філатов. Логістичний консалтинг: Навчальний посібник.  

К. : ВНЗ «Університет економіки та права «КРОК», 2020. 344 с  
2. Крикавський Є. Чорнописька Н.В. Логістичні системи: Підручник. Львів: Видавництво 

НУ «Львівська політехніка», 2019. 288 с. 
3. Крикавський Є., Похильченко О., Фертч М. Логістика та управління ланцюгами поставок: 

навч. посібник. Львів: Видавництво Львівської політехніки, 2019. 848 с.  
4. Логістичний менеджмент: Дистанційний курс / Укладач: В.І.Перебийніс URL: 

http://www2.el.puet.edu.ua/st/mod/page/view.php?id=168728  

5. Михаліцька Н. Я. Логістичний менеджмент: навчальний посібник. Львів: Львівський 

державний університет внутрішніх справ, 2020. 440 с.  
Система оцінювання результатів навчання: 

Схема розподілу балів: 

Іспит 
50 балів (поточний 

контроль) 

10 балів (контроль 

виконання індивідуальних 

завдань) 

40 балів 

(підсумковий контро

ль) 

 

Мінімальний пороговий рівень з кожного виду контролю: 

Іспит 
30 балів 

(поточний контроль) 

5 балів (контроль 

виконання індивідуальних 

завдань) 

25 балів 

(підсумковий 

контроль) 
 

 

 

Накопичування рейтингових балів з навчальної дисципліни (поточний контроль) 

відбувається під час оцінювання контролю знань таких видів навчальних робіт: 

1) Доповіді, виступи на семінарських заняттях; 

2) Усне опитування; 

3) Виконання практичних завдань; 

4) Електронне тестування; 

5) Письмові роботи з засвоєння тем курсу; 

6) Виконання завдань самостійної роботи. 

Кожний вид поточної навчальної роботи студента оцінюються за 5-бальною шкалою. 

Шкала оцінювання результатів навчання: 

Сума балів за всі 

види навчальної 

діяльності 

Шкала 

ЄКТС 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового проєкту 

(роботи) 
для заліку 

90-100 A відмінно 

зараховано 

82-89 B 
добре 

74-81 C 

64-73 D 
задовільно 

60-63 E 

35-59 FX 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з можливістю 

повторного складання 



1-34 F 
незадовільно з обов’язковим 

повторним вивченням дисципліни 

не зараховано з обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

 

Політика курсу: 

Політика дотримання академічної доброчесності 

Викладання навчальної дисципліни ґрунтується на засадах академічної доброчесності. 

Порушеннями академічної доброчесності вважаються: академічний плагіат, фабрикація, 

фальсифікація, списування.  

За порушення академічної доброчесності студенти можуть бути притягнені до такої академічної 

відповідальності: повторне проходження оцінювання (контрольна робота, іспит тощо); повторне 

проходження відповідного освітнього компонента освітньої програми. 

Комунікаційна політика 

Студенти повинні мати активовану університетську пошту.   

Обов’язком студента є перегляд новин на Телеграм-каналі. 

Протягом тижнів самостійної роботи обов’язком студента є робота з дистанційним курсом 

«Логістичний менеджмент».  

Політика щодо пропусків занять 

Студенти мають відвідувати лекційні й семінарські заняття. Відсутність студента на занятті 

може бути виправдана поважною причиною. Поважними причинами відсутності вважаються: 

хвороба, участь у Всеукраїнській студентській олімпіаді, Всеукраїнському конкурсі студентських 

наукових робіт чи будь-якому іншому заході, який можна віднести до заходів, що сприяють 

розвитку студентів і поліпшенню іміджу університету (факультету).   

Політика щодо виконання навчальних завдань пізніше встановленого терміну 

Студенти мають виконувати всі навчальні завдання у встановлені терміни. Студент, який не 

виконав ту чи іншу кількість навчальних завдань вчасно й хоче надолужити прогаяне, може 

звернутися по допомогу до викладача. 

Політика щодо оскарження оцінювання 

Якщо студент не згоден з оцінюванням його знань він може оскаржити виставлену викладачем 

оцінку у встановленому порядку.  

Бонуси 

Студенти, які регулярно відвідували лекції (мають не більше двох пропусків без поважних 

причин) та мають написаний конспект лекцій отримують додатково 2 бали до результатів 

оцінювання до підсумкової оцінки. 

Силабус відповідає змісту ОПП  «Діджитал маркетинг» спеціальності 075 «Маркетинг» (а 

саме: відповідність назві дисципліни, кількості кредитів, формі підсумкового контролю, набору 

компетентностей і результатів навчання), яка пройшла процедуру рецензування 

стейкхолдерами. 

 

Силабус затверджено на засіданні кафедри маркетингу, фінансів, банківської справи та 

страхування від «____» ____________________ 20____ р., № ___________. 

ПОГОДЖЕНО 



Декан факультету _____________________    _________________  


