
СИЛАБУС 

навчальної дисципліни «ДИДЖИТАЛ СТРАТЕГІЇ ПІДПРИЄМСТВА» 

Спеціальність 075 «МАРКЕТИНГ» 

Освітня програма Маркетинг 

Рівень вищої освіти Другий (магістерський)  

Статус навчальної дисципліни вибіркова 

Курс / семестр вивчення 10 семестр 

Кількість кредитів ЄКТС 4 кредити ЄКТС / 120 годин 

Розподіл за видами занять та 

годинами навчання 

Лекції - 24 год. 

Практичні, семінарські заняття - 24 год. 

Самостійна робота - 72 год. 

Вид індивідуального завдання реферат  

Форма підсумкового контролю іспит 

Кафедра (назва, № кабінету, 

контактний телефон, е-mail) 

Кафедра маркетингу, фінансів, банківської справи 

та страхування 

Викладач /і: Свєтлова Ніна Миколаївна 

Контактна інформація викладача/ів: E-mail: gurba58@gmail.com 

тел. +380974924004 

Дні занять Згідно з розкладом 

Консультації Очні консультації: згідно з графіком 

Дистанційні: електронна пошта, групи у Вайбері, 

Телеграмі 

Анотація навчальної дисципліни: 

Сучасні цифрові технології обумовлюють диджитал ринкових відносин та умов 

ведення бізнесу, вибір і зміну бізнес моделі та стратегії розвитку компаній, ситуативність і 

швидкість прийняття рішень.  

Провідними ознаками сучасного бізнес-середовища є цифрова трансформація 

(диджиталізація) суспільного виробництва та посилення конкуренції, що вимагає від 

учасників ринку швидкої адаптації до цифрових змін, активного впровадження інновацій та 

диверсифікації діяльності.  

Оскільки цифровізація є безперервним процесом, то з часом відбувається суттєва зміна 

бізнес-процесів, тобто диджиталізація. Диджитал спричиняють взаємопов’язані сили: нові 

технології, нові бізнес-моделі, зміни поведінки користувачів. Диджитал не обмежується 

впровадженням інформаційних технологій, а докорінно перетворює сфери і бізнес-процеси 

на базі Інтернету та нових цифрових технологій  

Мета навчальної дисципліни: Мета: формування у майбутніх фахівців 

теоретичних знань та практичних навичок і вмінь у 

сфері підготовки організації до переходу на 

диджетал її діяльності; аналізувати готовність 

організації до цифрових змін, використовувати 

цифрові інструменти для трансформації бізнесу в 

умовах цифрових змін; обирати та застосовувати 

сучасні бінзес-моделі.  . 



Мета орієнтована на формування у 

студентів таких компетентностей: 

Мета: надати знання щодо сутності та змісту 

цифрової стратегії диджиталу  сучасного 

підприємства в умовах швидкоплинної зміни 

технологій та ринкового середовища на основі 

найкращих практик українського та світового ринків 

інтелектуальних теоретичних і практичних підходів; 

сформувати у майбутніх фахівців специфічні 

навички та вміння, що необхідні у веденні бізнесу в 

умовах диджиталу, на основі імплементації систем 

управління цифровою ефективністю бізнесу, 

зокрема підприємств. 

Завдання: надання студентам теоретичних знань в 

сфері цифрової економіки та практичними 

навичками для самостійного прийняття 

управлінських рішень в умовах диджиталу 

суспільства; розуміння рішень диджиталу бізнесу; 

розвиток цифрової компетентності у майбутніх 

фахівців; визначення сучасної ролі ІТ у бізнесі та 

економіці; визначення ролі у забезпеченні цифрової 

ефективності; розуміння принципів, концепції та 

базової структури; визначення способів 

імплементації на підприємствах 

Завдання дисципліни орієнтовані на формування у 

здобувачів вищої освіти таких фахових 

компетентностей (відповідно до ОПП): 

ЗК1. Здатність приймати обґрунтовані рішення. 

ЗК2. Здатність генерувати нові ідеї (креативність). 

ЗК3. Здатність оцінювати та забезпечувати якість 

виконуваних робіт. 

ЗК4. Здатність до адаптації та дії в новій ситуації. 

компетентності  

ЗК6. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу 

інформації з різних джерел. 

ЗК8. Здатність розробляти проекти та управляти 

ними. 

СК1. Здатність логічно і послідовно відтворювати та 

застосовувати знання з найновіших теорій, методів і 

практичних прийомів маркетингу. 

СК2. Здатність коректно інтерпретувати результати 

останніх теоретичних досліджень у сфері 

маркетингу та практики їх застосування. 

СК3. Здатність до проведення самостійних 

досліджень та інтерпретації їх результатів у сфері 

маркетингу. 

СК4. Здатність застосовувати творчий підхід до 

роботи за фахом. 

СК5. Здатність до діагностування маркетингової 

діяльності ринкового суб’єкта, здійснення 

маркетингового аналізу та прогнозування. 



СК6. Здатність обирати і застосовувати ефективні 

засоби управління маркетинговою діяльністю 

ринкового суб’єкта на рівні організації, підрозділу, 

групи, мережі. 

СК7. Здатність розробляти  аналізувати 

маркетингову стратегію ринкового суб’єкта та 

шляхи її реалізації з урахуванням 

міжфункціональних зв’язків. 

СК8. Здатність формувати систему маркетингу 

ринкового суб’єкта та оцінювати результативність і 

ефективність її функціонування.  

Програмні результати навчання 

(відповідно до освітньо-

професійної програми) 

Р4. Вміти розробляти стратегію і тактику 

маркетингової діяльності з урахуванням крос-

функціонального характеру її реалізації. 

Р9. Розуміти сутність та особливості застосування 

маркетингових інструментів у процесі прийняття 

маркетингових рішень. 

Р10. Обґрунтовувати маркетингові рішення на рівні 

ринкового суб’єкта із застосуванням сучасних 

управлінських принципів, підходів, методів, 

прийомів. 

Р11. Використовувати методи маркетингового 

стратегічного аналізу та інтерпретувати його 

результати з метою вдосконалення маркетингової 

діяльності ринкового суб’єкта. 

Р12. Здійснювати діагностування та стратегічне й 

оперативне управління маркетингом задля розробки 

та реалізації маркетингових стратегій, проектів і 

програм. 

Р13. Керувати маркетинговою діяльністю ринкового 

суб’єкта, а також його підрозділів, груп і мереж, 

визначати критерії та показники її оцінювання. 

Р15. Збирати необхідні дані з різних джерел, 

обробляти і аналізувати їх результати із 

застосуванням сучасних методів та спеціалізованого 

програмного забезпечення. 

Очікувані результати навчання: ОРН1. Ідентифікувати проблеми на підприємстві та  

обґрунтовувати методи їх вирішення. 

ОРН2. Проєктувати ефективні системи управління 

підприємствами. 

ОРН3. Організовувати та здійснювати ефективні 

комунікації всередині колективу, з представниками 

різних професійних груп та в міжнародному 

контексті. 

ОРН4. Застосовувати спеціалізоване програмне 

забезпечення та інформаційні системи для 

вирішення задач управління підприємством. 

ОРН5. Вміти планувати і здійснювати інформаційне, 

методичне, матеріальне, фінансове та кадрове 

забезпечення підприємства (підрозділу). 



ОРН6. Визначати і розробляти оптимальні форми 

організації зовнішньоекономічної діяльності 

підприємств з урахуванням впливу диджиталу  

(цифрових трансформацій) на здійснення діяльності. 

Зміст навчальної дисципліни: 

Тема 1. Еволюція диджиталу та цифрової економіки. 

Тема 2. Новітні технології диджиталу стратегії підприємства.  

Тема 3. Диджиталізація стратегії управління бізнесом.  

Тема 4. Цифровий маркетинг в оптимізації  диджиталу стратегії підприємства. 

Тема 5. Аналіз великих масивів інформації  для прийняття управлінських рішень. 

Тема 6. Цифровий інформаційний простір та його складова штучний інтелект.  

Тема 7. Електронний маркетинг в диджиталі стратегії підприємства. 
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strategy/ 

Система оцінювання результатів навчання: 

Схема розподілу балів: 

 

іспит 

70 балів  

(поточний контроль) 

30 балів  

(контроль 

виконання 

індивідуального 

завдання - 

реферат) 

Мінімальний пороговий рівень з кожного виду контролю: 

 

іспит 

 

45 балів (поточний 

контроль) 

15 балів  

(контроль виконання 

індивідуального 

завдання - реферат) 
 

Накопичування рейтингових балів з навчальної дисципліни (поточний контроль) 

відбувається під час оцінювання контролю знань таких видів навчальних робіт: 

1) Доповіді, виступи на семінарських заняттях; 

2) Усне опитування; 

3) Електронне тестування; 

4) Письмові роботи з засвоєння тем курсу; 

5) Виконання завдань самостійної роботи. 

Кожний вид поточної навчальної роботи студента оцінюються за 5-бальною 

шкалою. 

Шкала оцінювання результатів навчання: 

Сума балів 

за всі види 

навчальної 

діяльності 

Шкала 

ЄКТС 
Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового 

проєкту (роботи) 

для заліку 

90-100 A відмінно    

 

зараховано 
82-89 B 

добре  
74-81 C 

64-73 D 
задовільно  

60-63  E 

35-59 FX 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з 

можливістю повторного 

складання 

1-34 F 

незадовільно з обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

не зараховано з 

обов’язковим повторним 

вивченням дисципліни 

 

Політика курсу: 

Політика дотримання академічної доброчесності 

https://ilion.digital/ua/digital-marketing-efektivne-czifrove-prosuvannya-produktiv-abo-poslug/
https://ilion.digital/ua/digital-marketing-efektivne-czifrove-prosuvannya-produktiv-abo-poslug/


Викладання навчальної дисципліни ґрунтується на засадах академічної доброчесності. 

Порушеннями академічної доброчесності вважаються: академічний плагіат, фабрикація, 

фальсифікація, списування.  

За порушення академічної доброчесності студенти можуть бути притягнені до такої 

академічної відповідальності: повторне проходження оцінювання (контрольна робота, іспит 

тощо); повторне проходження відповідного освітнього компонента освітньої програми. 

Комунікаційна політика 

Студенти повинні мати активовану університетську пошту.   

Обов’язком студента є перегляд новин на Телеграм-каналі. 

Протягом тижнів самостійної роботи обов’язком студента є робота з дистанційним курсом 

«Документознавство».  

Політика щодо пропусків занять 

Студенти мають відвідувати лекційні й семінарські заняття. Відсутність студента на занятті 

може бути виправдана поважною причиною. Поважними причинами відсутності 

вважаються: хвороба, участь у Всеукраїнській студентській олімпіаді, Всеукраїнському 

конкурсі студентських наукових робіт чи будь-якому іншому заході, який можна віднести 

до заходів, що сприяють розвитку студентів і поліпшенню іміджу університету 

(факультету).   

Політика щодо виконання навчальних завдань пізніше встановленого терміну 

Студенти мають виконувати всі навчальні завдання у встановлені терміни. Студент, який не 

виконав ту чи іншу кількість навчальних завдань вчасно й хоче надолужити прогаяне, може 

звернутися по допомогу до викладача. 

Політика щодо оскарження оцінювання 

Якщо студент не згоден з оцінюванням його знань він може оскаржити виставлену 

викладачем оцінку у встановленому порядку.    

Бонуси 

Студенти, які регулярно відвідували лекції (мають не більше двох пропусків без поважних 

причин) та мають написаний конспект лекцій отримують додатково 2 бали до результатів 

оцінювання до підсумкової оцінки. 

 

 

Силабус відповідає змісту освітніх програм: ОПП  «Диджитал маркетинг» спеціальності 

075 «Маркетинг» (а саме: відповідність назві дисципліни, кількості кредитів, формі 

підсумкового контролю, набору компетентностей і результатів навчання), яка пройшла 

процедуру рецензування стейкхолдерами. 

Силабус затверджено на засіданні кафедри маркетингу, фінансів, банківської справи та 

страхування, протокол від «____» ____________________ 2023 р., № ___________. 

 

ПОГОДЖЕНО 

Декан факультету ____ О.М.Сукач _________________ 
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